


francescoterzini

Ciao, sono Francesco

Designer per formazione e vocazione, da circa 12
anni. Nel 2006 ho fondato Extraneo Design
Studio, un’esperienza di ricerca eclettica e
appassionata. Dal 2012 lavoro insieme a Giulio
Muratori insieme al quale ci presentiamo come
MuratoriTerzini.
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Metodo, creativita e problem solving.

Un approccio olistico per realizzare progetti efficaci




francescoterzini

1. Osservazione

Osservare la cultura aziendale, le aspettative e
gli obiettivia medio e lungo termine del

a visione, 1 valori e control

management, per metterne in luce la strategia,

are la completezza e

a coerenza di azioni, comt
strumenti.

nicazione e

Chi siamo, chi vogliamo essere, come
comunichiamo, dove siamo e dove vogliamo

arrivare.

Analisi di benchmark

Analisi del posizionamento

Brand Core (Personality/Essence/Values)
Individuazione della Vision

Analisi di coerenza della comunicazione
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marchio, di L

2. Strategia

Costruire o ri

nnovare la personalita di un
n prodotto o di un servizio,

)

esplorare l'a

mbiente in cui vive. Ripartire dalle

b/

necessita reali per dare vita a esperienze d’uso

memorabill.

Come raggiungere il nostro obiettivo.

Strategia di branding

Definizione del posizionamento atteso

Definizione della vision e dei valori

Definizione degli obiettivi

Definizione del target

Progettazione della azioni

Pretotyping

Brand Governance
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n francescoterzini
2. Design

Trasformare il progetto in realta, si
concretizzare in un elaborato tangi
maturato in fase strategica e comp

ntetizzare e
nile quanto

Coordinare in modo efficace le diverse aree di
progetto per realizzare un approccio al cliente,
una comunicazione e una promozione efficace.

Un prodotto eccellente che ci rappresenta e di

cui siamo orgogliosi

Ito del design.

Brand Design/Architecture

Visual identity
Experience Design
Corporate Identity

Project Management
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Case studies

Il metodo applicato ai progetti




n francescoterzini

Cuoio di Toscana

e capitato anche a noi innumerevoli volte fin da
guando eravamo bambini di buttare 'occhio sul
marchio Vero Cuoio e cosi quando il Consorzio
Vero Cuolo ci ha chiamati per offrirci

l'opportunita di ridisegnarlo non ci abbiamo
pensato due volte.

Abbiamo lavorato per costruire una identita che
online e offline raccontasse in tutto il mondo di
Toscana, passione, valori, artigianato e
tradizione. E' stato un onore disegnare il nuovo
marchio, scegliere il mood degli scatti fotografici,
creare 'immagine coordinata del marchio e dei
prodotti In cul veniva apposto, curare la presenza
del Consorzio a Pitti Uomo e nelle piu importanti
fiere ed eventi mondiali del settore.
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CU0IO DI
TOSCANA

CU0IO DI
TOSCANA

cuolo DI
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WWW.CUOIODITOSCANA.IT

PITTIUOMO 86 _ PAD, CENTRALE. PIAND ATTICO _JUST LIKE A MAN

CU0N DI
TOSCANA

PITTIUOMO 86 _ PAD. CENTRALE, PIANO ATTICO _ JUST LIKE A MAN

WWW.CUOIODITOSCANA.IT
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cuoio DI
TOSCANA

DAL 17 AL 20 GIUGNO CL0ID

Prenditi qualche minuto di pace in una comoda poltrona,
dedicati alla lettura di un quotidiano fresco di stampa e
lasciati viziare dal nostro sciuscia, per rialzarti con le
scarpe perfettamente lucidate.

CUOIO DITOSCANA TIASPETTA AL CORNER SCIUSCIA
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Cuolo di Toscana rivbluziona la Lyange del
Padiglions C r
spazio unico, dove

Prenditi una pausa e
dall 'espm'!n it
vivi la "le

WWW.CUDIODITOSCANAIT
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The leather ex%erie nce
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Cuoio di Toscana, thanks tolits crdftsmanshi

production process and its genuine soles, is\the

ambassador brand for the leading sole manufacturer.
and tanneries in Tusc?ny. '

The true heart ir;_lhigh uality s

Cuoio di Toscana'soles
\

Truly the heart of gﬁe s}hoes we love.
| j

4

WWW.CUCIODITOSCANALIT

\
\

CUOIO DI TOSCANA

é lieto d1 invitarLa ad una esclusiva
"Leather experience"
fra moda e design

presso la Area Lounge del progetto espositivo “Just Like a Man".
Pitti Uomo 88 - Firenze, Fortezza da Basso
Padighone Centrale, piano attico. 16-19 giugno 2015

martedi 16 giugno

cocktail dalle ore 15,30 alle ore 16.30

sara presente l'attore Roberto Farnesi

R.SV.P. Barbieri&Ridet info@barbieriridet.com tel +39-02-58328232
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Banca Etica

Negli ultimi cinque anni abbiamo rinnovato layout delle Filiali e alla restyling del marchio
'Immagine di BancaEtica alutandola a della banca e dell'architettura di brand
nosizionarsi per l'originalita della propria dell'intero Gruppo BancakEtica.

oroposta nel panorama delle banche italiane.

In questi anni ogni singola decisione strategica e

Ci chiamarono nel 2012 per aggiornare il sito stata valuta, discussa e condivisa perché ogni
web e da allora € iniziato un lavoro che ci ha cosa & comunicazione.

portato a rivoluzionare tutti gli strumenti di

comunicazione interna ed esterna, dai pieghevolli Oggi la comunicazione di Bancaktica e

di prodotto ai manifesti, dall'immagine estremamente coerente, ogni singolo strumento
coordinata al internet banking, dalla modulistica riflette l'intera personalita del progetto.

alla intranet, fino ad arrivare al redesign del
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Foto Rocc@iBerandelli/Temarroject

BANCA ETICA

Con i nostri conti correnti, carte di credito, fondi

d’investimento scegli la finanza etica e una garanzia unica:
sapere che con i tuoi soldi finanziamo esclusivamente
progetti che creano valore sociale

e ambientale. Insieme possiamo realizzare

Uinteresse piu alto: quello di tutti. E anche il tuo.

www.bancaetica.it BéoﬁogéEtha




DI CREDITO

USA LA FINANZA ETICA E

S0

STIENI UN'ORGANIZZAZIONE

DELLECONOMIA CIVILE

Ogni volta che usi la carta di credito affinity

devolveremo alla realta collegata una percentuale sugli

importi spesi, oltre al contributo fisso all’emissione.

=] & Fondazione Cull le
™) Responsakilica Etice
le Costituita da Banca Etica
per promuovere la ricerca e la

sperimentazione di un’sconomia al servizio del Bene
Cormune.

ONG che opera in 15 paesi e in Italia
percombattere la fame e gli squilibri
tra Nord del mondo attraverso

-‘i—'— ) Age s0¢
b4 L Si propone di contributre alia
~ =1 formazior la persana secondo i

principi dello scoutismo: fre ta, superamento delle

differenze, pace e accoglienza
proewvan . Altromorcato
=

- o Costituita da 120 associazioni e
& cooperat: e gestiscono 300
VISA  Botteghe del Mondo, sviluppa,

importa e distribusce prodotts del Commercio Equo &
Solidale.

Amnesty I tic
Svoige attivita di ricerca,
sensibilizzazione, e campaigning

finalizzate a promuovere la protezione

it asienme 5 A
e s
o " i
OLTPET Interviens a sostegno det minori

attraverso adozioni internazionali,
affide familiare e iniziative culturali.

imprenditori, lavoratori, cittadini ¢
studiosi che agiscono nel rispetto della
cultura di comunione.

W Organizzazione umanitaria che agisce
£ 9 a favore delle popolazioni in pericolo,
e vittime di calamita naturali e di

conflitti armati, supporta il ritorno di profughi e rifugiati

Chiedi maggiori informazioni alla Filiale o Banchiere

Ambulante della tua zona.

www.bancaetica.it

il TuiraProject
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" Banchier AmbulsotP e Sl
prezantah @ soggeftda

" PROGETTO
ENERGIA

FINANZIAMENTI PER IL
RISPARMIO ENERGETICO
E LE ENERGIE RINNOVABILI

La sostenibilita ambientale é uno dei valori di Banca Etica,

per questo abbiamo realizzato Progetto Energia, la nostra
proposta di finanziamenti per il risparmio energetico e

l'energia pulita.

Mutui a condizioni agevolate per l'acquisto o la

ristrutturazione di casa, finanziamenti per interventi
di efficienza energetica, per la realizzazione di impianti
fotovoltaici o alimentati da altre fonti di energia

rinnovabile.

Chiedi maggiori informazioni alla Filiale o Banchiere
Ambulante della tua zona.

www.bancaetica.it
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ai FINANZA ETICA

dal 15 OTTOBRE al 15 NOVEMBRE

ALORI

Tommaso, Lidia
e Carlo, 18 anni.
Soci di Banca Etica
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a grandl progetti. e
Facciamola crescere. -
7’
E' nata Banca Etica. %

Dallimpegno di 2000 organizzazioni non profit, con la forza
delle donne e degll uomini che credono nella solidarieta.

Partecipiamo alia Banca Etica.

dall’8 mar Q2 Padova e in tutta Italia

Il mese della finanza etica

- Da 16 anni facciamo crescere insieme economia, solidarieta e
sostenibilita. Le socie e i soci di Banca Etica presentano iniziative
in tutta Italia per raccontare la finanza etica alle imprese,

organizzazioni e persone che cercano una banca diversa.

Scopri le iniziative e partecipa:
' bancaetica.it/mesefinanzaetica
polare . -
Bancakti #scelgobancaetica

---------- AMrEaND
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B3 bancaetica G

CHI SIAMO  PER PRIVATI E FAMIGLIE ~ PER ORGANIZZAZIONI E IMPRESE ~ PROGETTI SPECIALI ~ PER I SOCI 1 NOSTRI NUMERI

APRI CONTO IN RETE

Passa alla finanza etica!

Il conto corrente completo che trasforma semplici gesti quotidiani in azioni
importanti. Scopri come.

CERCA BANCA ETICA VICINO A TE v

IN PRIMO PIANO

3 PAC. ALLENATI
AL RISPARMIO...

p—
™8

‘. _. Fino al 15 luglio azzeriame =
975 | diri fssi ot
!

RISPARMIO ETICO CREDITO A IMPATTO

Con il PAC puoi sottoscrivere gradualmente | fondi nostri finanziamenti supportano o sviluppo di

di Etica Sqgr a partire da 50 € al mese. E da ogq! Imprese e organizzazioni. Scopri {a nostra

puoi farlo online dall'’Area Clienti di Banca Etica! proposta con strumento di garanzia

8 NEWSLET[ER Nome e Cognome

Iscriviti alla newsletter per ricevere tutti gli Indirizzo email JIUIVL U NNLARLIA T YR L
aggiornamenti

ISCRIVITI




800 893 233

B bancaetica

CONTI CORRENTI ~ CHI SIAMD  CONTATTI E ASSISTENZA 1L TUO CONTO

Conto in Rete

Home » Conto In Rete

Un conto corrente completo per le tue esigenze bancarie. Con una garanzia unica: quella di
sapere che i tuoi soldi vengono impiegati per finanziare l'economia sociale, la cooperazione

Apri il conto adesso.

internazionale, la tutela ambientale e la cultura.

Principali caratteristiche

Canone mensile: 3,00 €

Principali caratteristiche

S Internet banking completo incluso
Tempi di attivazione A
Domiciliazione utenze (luce, gas, telefono, ecc.)
gratuita

. Carta di debito inclusa nel canone
Per chi e

Versamenti di contante agli Uffici Postali gratuiti

Estratto conto online gratuito

Reensy s poriats s mang Prelievi di contante agli sportelli di Banca Etica e

delle Banche di Credito Cooperativo di tutta Italia
gratuiti

Documenti informativi Accesso allo Shop online per la sottoscrizione e
gestione dei Fondi Etici di Etica sgr e Time Deposit
per vincolare il proprio risparmio.

Messaggio pubblicitario con finalita promozionale. Per
le condizioni contrattuali ed economiche applicate

nnsylta |




NUMERO VERDE GRATUITO: 800 893 233 dal lunedi al venerdi 9.00-13:30 14:30-16:30

B bancaetica =3

CHI VOGLIAMO SOSTENERE ~ SERVIZIE VANTAGGI ~ |PARTNER  GLIINCUBATORI

® Partecipa alla call

N\ )

Hai in mente un progetto innovativo e con elevato impatto sociale e ambientale?

| | Banca Etica, Fondazione Bruno Kessler, Fondazione Giacomo Brodolini ed
Entopan, con il coordinamento operativo di Oltre Open Innovation Hub possono

darti gli strumenti per realizzarlo!

Siamo alla ricerca di grandi idee da accompagnare verso una piena
realizzazione con attivita di consulenza di altissimo livello e finanziamenti fino a
700mila euro per ciascuna iniziativa.

v'vN
I)f

O

Cos'e Chi

o - ” . - . . .
Iy rasras 1y reiks £ 11 Mraaafmararmsamrnmma,™ nha Bl alilaTaTal ‘FII\QI‘\7IGI\\OI'\1’I | ~ I'\Q“ S AAmynarta A ———3



SOCIe e SOCI Le pagine dei gruppi delle socie e soci attivi
di Banca Etica
dl bancaetica

CHI SONO GIT DI BANCA ETICA  TROVA IL GRUPPO DI SOCI VICINO ATE ~ PARTECIPA ALLE INIZIATIVE LOCALI

'y ’ -
¢§' v ‘g
» “k ! ‘

] .
GRUPP! ’ |

DI INIZIATIVA SR
TERRITORIALE WPl

Siamo le socie e i soci attivi di Banca Etica e partecipiamo, insieme a migliaia di SCOPR'
persone e organizzazioni, allo sviluppo di una banca trasparente e cooperativa, [[ GRUPPU D| SOC|

al servizio dell'economia reale e sostenibile. p/U VlClNU A TE @v)

Con il nostro impegno volontario diamo vita ai Gruppi di Iniziativa Territoriale

. . ; : . R . Sceqgli una provincia
(GIT) e in queste pagine puoi conoscerci, scoprire le nostre attivita ed entrare in 9 '

relazione con noi.

Scegl un GIT
Vieni a far parte del nostro progetto di finanza etica!

SCUPRI COSA FANNO I GIT Scegli una provincia Scegl un GIT

cleesoct 3% finanzaetica
—O= )itgi

ASOC Ao
MoGETO
NMOCOGA JENTA

«ORIZZONTI ALTERNAT'V" ("‘\
BANCA ETICA CON IMIGRANTI - UNHCR

Sabato 7 luglic 2018 - a partire dalie 18.00

Vitlaggeo La Brocohn joc. Canicee 7/1. 50032 Borgo San Lorenzo (F)

ORE 18.00:
TAVOLA ROTONDA:
«La migrazione come opportunita»

* Nicoletta DENTICO - Giovmalista, componante dol CoA ¥ BANCA ETICA
vicepresidente della Fondarions Finenes Elice

* Jacopo STORNI - Giormalists , scritfore. autore oF «L Ttalls slamo nols e «Slamo

- s Terroristis 2 ;
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BivaEtica

wnw. bancsetica, #

Bahcaktica

Chisiamo | Porprivatiefamiglie  Per organizzazioni o imprese  Progetti speciall  Perisoci | nostri numerl

Non sei ancora cliente? Apri un conto! L

Conticoment! Carte Bancaonline  Altriservizi  Risparmio e investimenti  Finanziament!

La nuova cana fes:
Le carte di credito e di deblto {bancomat) sono strument| ricaricabiie, conven!
di utiith quotidiana: per pagamenti nei negozi e acquisti
online 0 per prelevare agli sportelll automatici in Malia e
alestero,
Le carte di credito di Banca Etica sono affinity, ognl
volta che e usi sostieni un‘organizzazione che agisce per il

bene comune.
Con le nostre carte di credito ia finanza etica & a portata di
mano

Con @ bancomat di Banca Elica puoi prelevare BanconOtE Blm
gratuttamente in tutti gli sportelli di Banca Elica e in quelli

del circulto delle Banche di Credito Cooperativo, in tutta

italia.

Carta Conto Evo unisce le principall funziond di un conto
corrente con quelie di una versatile carta di pagamento.

112013 si chiude con il bollo equo
o

La Logg lofnitivaments ¢4
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Clangioyg Hilearyvie

Enrurvasieon

Internazionale
aFerrara2013

Tetrrmazionale a bevrare. um svekond com 1 purmalion! 1 rare d emde
wwwr smtornesionals iU peatival

BANCA FTICA ¢ ARCE prevencons

STAMPA E FINANZA

7iaCONTROLLO E POTERE

SABATO 5 OTTOBRE 2013 ORE 14.30 CINEMA APOLLD - FERRARA -

LRUOLODEL § Mrsooes
GIORNALISMO 5 Usgs Bigger
AL TEMPO

: DISCUTONO
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dal 15 OTTOBRE al 15 NOVEMBRE

ALORI

Il mese della finanza etica

diw NOI ALMENO.

Contro la speculazione finanziaria e per un'economia
sostenibile, scegli la finanza etica. " '

Il conto online di Banca Etica é una soluzione completa per
le tue esigenze bancarie. E offre una garanzia unica: quella
di sapere che i tuoi soldi vengono impiegati per finanziare

Enrervasson

I'impresa sociale, la cooperazione internazionale, la tutela ) Da 16 anni facciamo crescere insieme economia, solidarieta e

sostenibilita. Le socie e i soci di Banca Etica presentano iniziative

ambientale e la cultura.

in tutta Italia per raccontare la finanza etica alle imprese,

organizzazioni e persone che cercano una banca diversa.

Scopri le iniziative e partecipa:
bancaetica.it/mesefinanzaetica
#scelgobancaetica

WWW.BANCAETICA.IT/CONTO-ONLINE

0 / . | = |
| 1007 BEme Er B it BB&REtia

Fuaonza &L

STAMPA E FINANZA
/iaCONTROLLO E POTERE

SANKCT § TIDRAE 721 ORF 1000 CINEMA OLLD - FTRRARA -

B oocee 2y

STAMPA E FINANZA fla CONTROLLO € POTERE

AL RUGLO DEL ama
GORMALISMOAL : ~*
TEMPODELLACRIS & e
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B bancaetica : B bancaetica
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Banca Popolare Etica

Ed bancaetica

71111 - Fax 045

ca.it- www.banc

Ed bancaetica

Gabriele Vaccaro

Consulente Finanziario

P.va 002

www.bancastica.it

Ed bancaetica

Aderents al Fondo Interbarncano di Tutela des De

sta all'sttivita divigilanza 2 controllo esercitata da Banca d'italia




B Barcaktics Ed bancaetica

¢ Eticaser: & eticasor

3€ resiarsini s 35 finanzaetica
f¢ SOCIE ¢4 SOCI SOCle e SOCI

U1IBRY / BaNcA ETich di bancaetica
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https://youtu.be/XxrYEwc5-Sc

Travel Appeal

Travel Appeal nasce nel 2014 nell'incubatore di L'impressione in chi incontra Travel Appeal e che
H-Farm ed e oggi una delle 25 piu importanti si tratti di una azienda tanto votata

start-up italiane; creare da zero l'identita di una all'innovazione quanto solida e presente sul
azienda e sempre un privilegio e una sfida. mercato da anni...

Abblamo contribuito creando per loro: sito web,
nieghevoll, manifesti, stand per eventi fieristicl,
Immagine coordinata, white paper, e-book,
oresentazioni digitali, campagne pubblicitarie
online, l'interfaccia utente di tutti | prodotti e
molto altro ancora.

Presentazione, case studies e portfolio 2018



() TRAVEL APPEAL —

Overview Features Pricing

Culture has a Eerfect
reputation. What about

your services?

Travel Appeal helps cultural services and attractions to be

aware of their online reputation.
We provide you with real time intelligent insights that will
Improve your operations, reputation and management.

Conversations

API

Pricing

Extra Login =+

Sentiment

™
)

-

4 Share: 3

%) Comments: 11
o Like 39 4 Reply

ARSI NEY

Art is everywhere! Share the

art in your life! | definitely fell

n love with this #painting

#art #museum #iove

#beauty

E Assign Task

ST AR

‘m'
- - -

< Share




Cs

Sentiment

Rating

COCO0,

The place | was looking for!

I've been a few times with friends fo
beer, the place is really cute, in prim
noticed the concapt and furniture, a
effort and research has gone into it,
really liked this, I'll definitely be back
try more dishes

& Reply < st

Travel Appeal respects your time and gives you all the
important data in a glance.

;@4 1. Firenze Restaurant 89,

LR

=9 2. Your Restaurant 85.,.

Your Restaurant TAl Score o |

79

General Sentiment Favourite Dish

ﬁ Soup

Reviews received Critiques awaiting response

2, -l

Negative Trends © Most discussed topics of your customers

L, sun
07 — Wine -, s
Starter o\ Waiter
3 | Bill -t N
48 an TN o "
Z
25 Codd 5 )
Vegetables oo Coffon
—— Pazs o

Customer Satisfaction

Argument Sertimwnt Mo P aeny
D Ganersl . o 193 .

Social Community
1 Feod Quality “ g o

V3. Venice Restaurant 59150

More reviews from:

== uk

34 Reviews in the last month

A feature for every need

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Sed eu metus
sapien. Quisque faucibus ipsum at finibus sagittis.

)




‘i’ TRAVEL APPEAL & Borgo Brufa SPA Resort  ~ £

Index 2

Dashboard | - e m GRS L E Plaza Hotel Lucchesi

La mia Dashboard Borgo BrUfa SPA .,::-
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REVIEWS REVIEWS RANKING
RECEIVED WITH RESPONSE

In the last week you received
56% more reviews than hotel in
your area.

M i 5 W T F S S

You’re received more reviews
than 6% of hotels similar to yours

ft = M X% @

FEE PERFORMANC TRA(';N'N TEA

Expedia is selling your rooms at
12$ less than you are selling
on your website.

¥ This Goal seems perfect for you!

Rates and OTA

Make more
money with

Direct Bookings

Difficulty Medium

Duration 4 weeks
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TRAINING
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"] [

You would like to...

) Social Team Prices

: Grow your Get The Best
Facebook more Price Rate
Audience things Ever.
now! I done! (
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Browse by theme
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ife sociAL S Goals Available
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@ TEAM BUILDING 5 Goals Available >
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Industry integration | o Travel Appeal is

THE SMART BRAIN SR - and automation | o founded on Data.
FOR THE TRAVEL e o

. . ©4 Travel Appeal integrates with the industry-standard vodafone * 500K properties mapped in deep detail throughout Europe R
I N DUSTRY . : : > PMS, Channel Managers and Booking Engines » 35M room prices updated hourly =7 i :
‘ o : . technology, so it provides perfectly tailored solutions Yy 2 ' ; 3rd party
Processing millions of data from different sources, : T [teel SRS _ ‘ > > S VOUR BlisiRgss: vyYv 50M user reviews, comments, pictures, videos and posts =< |
Travel Appeal will become your second brain, making o : r;tel * 500M semantically analysed user opinions - -k Destine
decisions that will help you climb the rankings on L : P 4 . Prot * All local events worldwide . Muse
OTAs and reputation channels, make the best prices, ' - ‘ ey , Restau
A L) + Our Data Lake is infinitely scaleable and real time queryable.
keep competitors under control and create i, W
: ; b " e Accommod
outstanding experiences for travellers. Q SNAPSHOT Ms!(CloudPM
Google Analytics ) ‘
;‘g:’, Holidaychedkeon @ Expedia  ebookerscom 29293  /\airbnb
> X.
FOURSQUARE “ et Ul facebook yelpss Zoover
VERTICALBOOKING
. ( simpleBooking
TRAVEL APPEAL - STRATEGIA DI COMUNICAZIONE - “Ress TRAVEL APPEAL 20 "]

This year’s BERLIN FILM
FESTIVAL is attracting 20%

API MOBILE DASHBOARD Why ChOOSIng Travel Appeal? : more travellers than last year. T- API

We suggest you to increase

prices by 15% to gain up to
950€ more in revenue.

The world’s most e
advanced Travel data.

P S—
The world’s most advanced A very personal assistant Travel Intelligence, Ready for YOU r apps'
Travel data. for travel businesses. Actionable Insight. | el —————

y customer r :

Travel Appeal REST based API services An Al powered mobile business coach The Dashboard reads 500+ online any property in the world- from hotels to restaurants, to
map any hotel, restaurant or venue for any business in the Travel industry. sources to find relevant information landmarks and retail shops.
worldwide and delivers rich detail in The “Runkeeper for Travel”, suited for about your business. Then, it provides -D Helps me work k r with my-team .
JSON format. on-the-go managers. plain English suggestions and clear goals BU'ld.YOUF custom reports, research or apps on top of
Created for those who want to dig deeper on how to achieve excellence. T rty o of reliable, real time travel data.
it s i The full product, with all data, M tsno 2-and-speaks.pla

suggestions and benefits.

iib TRAVEL APPEAL 2018

| —————————————
MILLIONS OF DATA . PROCESSED BY OUR ., TO GET SMART SOLUTIONS
2 We collect data from more than 500 different INTELLIGENCE TR We give you context, discerning insights and J
@ = . = : 5 = sources and store them in in a scaleable and real Our Artificial Intelligence Engine processes all the performance improvement suggestions based on L
B MOBILE ‘ ° ° time query-able data lake information, turning data into business relevant the entire scenario of a destination API
—— EE—— insights and performance improvement
." = 'i’ ™ | = “. ™ suggestions. Better performance, more revenue.

Goals and Challenges From the holistic view

Training . .
| . Center i o 1 to th h detail
Challenges are time-boxed tactic activities. | | 9 o e rIC e al
Goals are strategical mid and long term objectives. B | VoaagEs | BERLIN TRENDING I ROOM AND RATES ) o )
I gt I Receive very rich information about a property: what
. . ) Active Goal i @4 I This year’s BERLIN FILM ; : . . :
The coach trains your business step after step, helping i e ot i o 1 2 e You l ate | F-*ST[‘;AL i aitructi :39 services do they provide? What is their best dish? Is there
: his goal will end in 2 weeks. You have . E \ S aciing L% . '
you creating a better travel experience day after day Make mora foaisometsanimnisin e I Gosgle @ tripadvisor I more travellers than last vear parking? How do customers rate a property’s room
and follows you along the path to excellence, just like a Since you accepted the goal: : :H We suggest you to increase service? What do they think about the cleanliness?
real coach would. — +9%  revenue | RATES SUNNY I prices by 15% to gain up to ; i :
s ' , Access any property’s rating from all major portals at any
+6%  DIRECT BOOKINGS i S’ I 950€ more in revenue. . . - )
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cib TRAVEL APPEAL

Sarai orgoglioso
della tua
reputazione.

Dedicato a Hotel, B&B, Campeggi, Agriturismi,
Travel Appeal € I'unico strumento che analizza i tuoi
dati e ti restituisce suggerimenti per aumentare
reputazione e fatturato.

_’f :4 1. Hotel Firenze

o=
LR r Hot

www.travelappeal.com

l&- 3. Venice Resort 5

1ib TRAVEL APPEAL

G.estisci migliaja
di informazioni
In tempo reale.

WEBSITE

e molte altre...




Altri progetti

Carosello dei progetti realizzati




n francescoterzini

BTO2011

Creative concept, graphic design, layout allestimenti, editorial design.

nﬂ 2011
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Presentazione, case studies e portfolio 2018



n francescoterzini

Internet Festival

Creative concept, progettazione del brand, font design

Proxima Nova IF

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i
Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr
Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy 2z
01234567890

INTERNET
FESTIVAL /17

FORME DI FUTURO
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n francescoterzini

Internet Festival 2012

Creative direction, graphic design, gadget design
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Presentazione, case studies e portfolio 2018



francescoterzini

BTO02012

Creative concept, graphic design, layout allestimenti, editorial design.

WWW.BUYTOURISMONLINE.COM

Presentazione, case studies e portfolio 2018




n francescoterzini

Internet Festival 2013

Creative direction, graphic design, gadget design
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n francescoterzini

BTO2013

Creative concept, graphic design, layout allestimenti, editorial design.

BT0 2013

BUY TOURISM ONLINE

e

Presentazione, case studies e portfolio 2018
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francescoterzini

Internet Festival 2014

Creative direction, graphic design, gadget design
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francescoterzini

BTO2014

Creative concept, graphic design, layout allestimenti, editorial design.

(-

£ o DILEMERE U1 2-3 DICEMBRE 2014
FORTEZZA DA BASSO FORTEZZ A DA BASSO

N

FIRENZE
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n francescoterzini

Toscana Expo 2015

Creative concept, graphic design, layout allestimenti, editorial design.
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francescoterzini

SHIFT

Creative concept, graphic design, layout allestimenti, editorial design.
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n francescoterzini

BTO2015

Creative concept, graphic design, layout allestimenti, editorial design.
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n francescoterzini

In questi anni abbiamo incontrato

E pancaetiCa unicxxpfirenze AW CONFINDUSTRIA FIRENZE OIC

group

Y |/'m » m fondazione
S S|stema toscana

)
CIDA visiTiuscany

Firenzefiera adelante GIOVANI S I‘

and Exhibition Center

CLOUDITALIA @)
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WWW.muratoriterzini.it



http://muratoriterzini.it

